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Home of Sports Business
Wir verbinden Menschen und teilen Wissen. 

 
Content


Über unsere führenden Medien 
teilen wir verständlich 
Sportbusiness-Wissen








Club


Im größten B2B-Netzwerk im 
Sportbusiness verbinden wir 
Menschen und Organisationen








Conference


Wir veranstalten Europas
bedeutendstes und größtes 
B2B-Event im Sportbusiness








Career


Mit spezialisierten Berufs-
angeboten machen wir Menschen 
im Sportbusiness besser












NEWS



Tiktok-Facts, -Tipps und -Trends: Vom Spielfeld in den Feed

Mehr



Tiktok ist nicht mehr nur das soziale Medium der Gen Z, inzwischen sind immer mehr ältere User auf der Entertainment-Plattform aktiv. Das macht es für Brands und Sportorganisationen umso wichtiger, zielgruppenspezifische Content-Strategien zu haben.






WhatsApp Channels: Was Brands und Sportrechtehalter vom FC Schalke 04 und von dm lernen können

Mehr



Der FC Schalke 04 und dm-drogerie markt zählen hierzulande zu den reichweitenstärksten Kanälen bei WhatsApp Channels. SPOBIS blickt auf die Kanal-Strategie der beiden Brands.








Inspiration, Insights, Inhalte: Tipps und To-dos im Influencer Marketing

Mehr



Das jährliche Werbebudget für Influencer Marketing beläuft sich in Deutschland mittlerweile auf über 600 Millionen Euro. Dennoch setzen im Sport (noch) nicht viele Organisationen auf Influencer und Content Creator. SPOBIS gibt eine Starthilfe.






Barrierefreiheit für Websites: Warum (Sport-)Organisationen jetzt handeln sollten

Mehr



Ab Sommer 2025 sind Website-Betreiber zur digitalen Barrierefreiheit verpflichtet. SPOBIS ordnet ein, warum Sportorganisationen das Thema schnellstmöglich auf die Agenda setzen sollten. Wer es nicht macht, riskiert Verluste in der SEO-Reichweite.






Internationalisierungsstrategie: Wie Borussia Dortmund die USA erobern will

Mehr



Der BVB geht mit einem eigenen Büro in New York den nächsten Schritt seiner Internationalisierung. Welche strategischen Ziele haben die Schwarz-Gelben und was können andere Bundesligisten davon lernen?






DFL-Medienrechte-Ausschreibung 2025/26: Jetzt kostenlosen OnePager mit allen Infos erhalten!

OnePager erhalten



Die DFL geht gemeinsam mit ihren Clubs „All-In“ und reizt nahezu alle strategischen Optionen aus. Doch wie sieht der Plan der Bundesliga für den neuen Milliarden-Deal aus? Jetzt kostenlosen und unverbindlichen OnePager mit allen Infos erhalten!







Wie das Sportbusiness von KI profitieren kann

Mehr



Die Knappheit zeitlicher und personeller Ressourcen macht vielen Sportorganisationen zu schaffen. Umso wichtiger ist es daher, sich mit künstlicher Intelligenz zu beschäftigen und diese richtig einzusetzen. SPOBIS zeigt Chancen und Möglichkeiten auf.






Bundesliga-International-CMO Naubert: „Es braucht Investitionen, um das Wachstum zu beschleunigen“

Mehr



Der Abbruch der Verhandlungen mit einem strategischen Vermarktungspartner hat Auswirkungen auf die Internationalisierungsstrategie der Bundesliga. Im Interview nimmt Peer Naubert, CMO der Bundesliga International, Stellung zu den wichtigsten Fragen.
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Sportmedizin im Wandel: Vom Kostentreiber zum Investment-Case

Der Fortschritt sportmedizinischer Angebote fördert die Professionalisierung von Sportorganisationen und bietet stets neue Investitionspotenziale. SPOBIS blickt mit einem Experten des FC Liverpool auf den Status quo.
Mehr






UNSERE SERVICES


Conference-TicketNetworkingMasterclassSPOBIS+ReportMagazinJobsPodcastPartnerschaftWeiterbildungRecruiting






Conference-Ticket
 Die SPOBIS Conference ist Europas größtes und bedeutendstes B2B-Event im Sportbusiness. Dort treffen sich einmal im Jahr Entscheider und Experten, Athleten und Agenturen, Marken und Medien, Sport und Spezialisten. Mit anderen Worten: Nahezu alle Menschen und Organisationen, die im Sportbusiness tätig sind – oder die Branche kennenlernen möchten. 

Tickets für das Highlight des Jahres gibt's hier
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UNSERE KUNDEN












































Newsletter
Know better
Der SPOBIS Newsletter liefert dir die wichtigsten Meldungen rund ums Sportbusiness. Abonniere den Newsletter direkt und schließe dich über 10.000 Sportbusiness-Insidern an.



Abonnieren















